
Gesamtkosten (Netto) 96.985,62

Förderfähige
Gesamtkosten (Netto)

96.985,62

Einnahmen 0,00

LEADER Förderbetrag (80%) 77.588,49

Erforderlicher
Finanzierungsbedarf

19.397,13

Hauptplatz 1, 2095 Drosendorf

Aktionsfeld 3
Gemeinwohl
Themenfeld
Vernetzung und kooperatives Marketing
der Angebote in den Regionsgemeinden
(Kap. 3.3.2, A)

Regionsgemeinden im Fokus:
Sichtbarkeit schafft Zugehörigkeit
Regionsgemeinden im Fokus:
Sichtbarkeit schafft Zugehörigkeit

Waldviertler Wohlviertel

Projektlaufzeit
01.06.2026-31.12.2028

Kurzbeschreibung

Um den für eine positive Bevölkerungsentwicklung
benötigten Zuzug zu generieren, sollen die
potentiellen Zuzugsgemeinden nicht nach dem
Gießkannenprinzip beworben werden. Dieses Projekt
dient dazu, mittels Bewerbung der Gemeinden über
Social Media Kanäle und gezielte
Werbeeinschaltungen spezifische Zielgruppen
anzusprechen. Beworben werden sollen all jene
Bereiche, die Menschen in ihrem täglichen Leben
brauchen bzw. als Voraussetzung für die Wahl ihres
Wohnortes ansehen.
Um Aufklärungsarbeit für Nebenwohnsitzer:innen der
Region zu betreiben, wird auch auf analoge
Maßnahmen gesetzt. Über Artikel in den
Gemeindezeitungen und den regionalen Medien
sollen möglichst alle Nebenwohnsitzer:innen erreicht
und informiert werden.

Projektziele

Projektart
Einzelprojekt
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Franz Linsbauer

Dableiben, Zuzug und Zurückkommen ist gefördert 
Die Sichtbarkeit und die Bekanntheit der Angebote
in den Regionsgemeinden ist erhöht            
Social Media Kanäle zur Darstellung und
Bewerbung der Gemeinden und deren besondere
Qualitäten sind aufgebaut und bei den
Zielgruppen bekannt
Informationen zu den Angeboten der Gemeinden  
sind zielgruppenspezifisch aufbereitet und werden
über neue Kanäle verteilt.     
Die besonderen Qualitäten der Familienregion sind
noch stärker in-Wert-gesetzt            
Die digitale Regionsplattform ist weiterentwickelt 
Gemeinden, Bevölkerung, Organisationen sind zur
Wahrnehmung und Einflussnahme auf die Wirkung
als attraktive Region sensibilisiert
Nebenwohnsitzer:innen sind aufgeklärt und wählen
ihren Hauptwohnsitz entsprechend ihrem
Mittelpunkt der Lebensbeziehungen
Die Wertschöpfung in der Region wurde gestärkt

office@wohlviertel.at


